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Rezime: Oblik, boja i zvuk mogu imati veliki znacaj pri prenosenju poruka ciljnoj populaciji, u razlicitim situacijama, izmedu ostalog
i marketinske prirode. Dokazano je da su primarna cula, putem kojih se prima najveci deo informacija u razlicitim vrstama
komunikacija, najpre culo vida, a zatim i cula sluha, dok su ostala tri cula manje zastupljena. Dizajn oblika — putem koga se
ostvaruje odredena komunikacijska interakcija — treba u komunikacijskom smislu da bude u skladu sa ocekivanjima i ponasanjima
ljudi dotickog kulturnog miljea i potrosackog ili politickog senzibiliteta. Takode, snaga vizuelne, a potom i emocionalne privlacnosti
— koju odredeni prostor, proizvod i/ili simbol emituje — mozZe se veoma povecati ukoliko se koriste adekvatne boje i ukoliko se
obezbedi njihova uzajamna harmonija. Dobro odabranom kombinacijom boja postize se ne samo laksa uocljivost emitovanog
prikaza, vec takode i njegova vizuelna privlacnost i pamtljivost. Poznato je i da Zivimo okruzeni zvukom i da izvori zvuka mogu imati
snazno komunikacijsko odredenje. Zvuk moze da bude medij (prenosnik), kao i sredstvo komunikacije (poruka).
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