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SaZaetak: Drustvena odgovornost je briga preduzeca o blagostanju drustva koja podrazumeva obavezu preduzeca da maksimizira
pozitivne i minizira negativne uticaje na drustvo. Implementacija drustveno odgovornih aktivnosti omogucava da preduzece ostvari
konkurentsku prednost, bolju pozicioniranost marki proizvoda/usluga, smanji troskove poslovanja, stekne naklonost potrosaca i
celokupne drustvene zajednice. U savremenim uslovima poslovanja preduzeéa se suocavaju sa brojnim tehnoloskim i trZisnim
inovacijama usled nastojanja da zadovolje potrebe, interese i Zelje potrosaca i zainteresovanih stejkholdera. Tako da je definisanje
odrzivih poslovnih i marketing strategija imperativ daljeg razvoja. Prilagodavanje trendovima i izazovima na trZistu, zahteva
odgovorno ponasanje preduzeca, prihvatanje etickih i moralnih principa.
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